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Johdanto

Tasta oppaasta l0ydat Tussitaikurien ratkaisuja tie-
deviestinnan ja tieteen yhteiskunnallisen vaikutta-
vuuden tarpeisiin. Oppaan tarjoamia perustietoja
vaikuttavasta viestinnastd voit hyodyntaa esimer-
kiksi rahoitushakemuksen valmistelussa. Taman li-
saksi loydat oppaasta esimerkkeja tiedeviestinta-
ratkaisuista erikokokoisille budjeteille.

Tiedeviestinta jalostaa tieteellisesta tiedosta ym-
marrettavad, saavutettavaa ja vaikuttavaa laajoille
yleisdille. Tiedeviestinndssa usein haastavinta on
saada monimutkainen ja erikoistunut tieteellinen
tieto riittavan tiiviiseen, selkedan ja vaikuttavaan
muotoon. Parhaimmillaan tiedeviestintd kuitenkin
on paitsi informatiivista ja yleistajuista, myos kiin-
nostavaa ja mukaansatempaavaa.

Onnistunut tiedeviestintd vaatii erikoisosaamis-
ta. Tiedeviestijat ovatkin usein erikoistuneita am-
mattilaisia, jotka kykenevat selittdmaan monimut-
kaisia asioita kiinnostavasti ja ymmarrettavasti.
Tussitaikureilla on videomuotoisesta tiedeviestin-
nasta yli kymmenen vuoden kokemus. Olemme
tehneet sadoittain videoita eri tieteenaloille ja mo-
nenlaisiin viestintatarpeisiin. Asiantuntijamme ovat
korkeakoulutettuja ammattilaisia, joista osalla on
my®0s taustaa yliopistotutkijoina.

Videoiden liséksi tarjoamme myos muita visuaali-
sia tiedeviestintdratkaisuja, kuten kuvituksia, info-
grafiikkaa ja seminaarimateriaalien tuottamista eri
tarpeisiin. Tiedeviestinta on toki tutkijoille tuttua,
mutta tarjoamme siihen ammattitaitoista ja asian-
tuntevaa tukea. Kaikkea ei tarvitse tehda yksin tai
itse.

Asiantuntijuutemme ohella ty6tamme ohjaa hiottu
fasilitoitu prosessi, jonka avulla kiteytamme asioi-
den ytimen kiinnostavalla tavalla yhteistydssa tutki-
joiden ja muiden asiantuntijoiden kanssa. Jokainen
asiakas on oman tutkimuksensa paras asiantuntija,
ja me autamme nostamaan tutkimusaiheesta esiin
olennaisen. Olemme tydssamme erikoistuneet mo-
nimutkaisten logiikoiden, ilmididen ja konseptien
havainnollistamiseen ymmarrettavalla ja vaikutta-
valla tavalla. Pidamme myds huolta, ettd sisaltd on
saavutettavaa seka sisallollisesti etta visuaalisesti.

Toivottavasti l0ydat tarvitsemasi tiedon oppaas-
tamme! Halutessasi voit myos olla yhteydessa
asiantuntijoihimme osoitteessa
www.tussitaikurit.fi/yhteystiedot/



https://tussitaikurit.fi/yhteystiedot/
https://tussitaikurit.fi/yhteystiedot/

Tiedeviestintaa
- mista lahtea liikkeelle?

Tieteeseen ja tutkimukseen liittyvat viestintatarpeet voivat olla moninaisia.
Tarpeena voi olla omasta tutkimusaiheesta ja sen merkityksesta viestiminen
tiiviisti ja ymmarrettavasti sidosryhmille tai suuremmalle yleisolle, tutkimus-
tulosten kaupallistaminen, tutkimusta rahoittavan tahon vaatimuksiin vastaa-
minen tai vaikkapa tutkimukseen osallistuville suunnatut ohjeistukset.

Aihe ja tavoite

Viestinnan suunnittelu kannattaa aloittaa maarittelemalla viestinnan aihe ja tavoi-
te riittavan tarkasti, jotta on mahdollista valita siihen parhaat keinot. Mitd halutaan
kertoa - mika on jutun ydin? Miten uusi tieto tavoittaa oikeat kohderyhmat parhaalla
mahdollisella tavalla?

Kohderyhma

Viestintad suunniteltaessa on tarkea tunnistaa kohderyhmat,
joille viesti halutaan suunnata. Nain viestinnan sisalto ja tyy-
li voidaan suunnata mahdollisimman hyvin kohderyhman tar-
peita vastaavaksi. Kenen tastad aiheesta pitdisi tietdaa? Mita han
tietdd aiheesta jo entuudestaan, mika tulee uutena tietona?
Millainen viesti tavoittaa hanet parhaiten? Milla kielella tai kielil-
[a viesti valittyy parhaiten? Voiko kohderyhmaan kuuluvilla olla
erityistarpeita, esimerkiksi néakvamma, jotka voidaan huomioi-
da saavutettavuuden tarpeita maariteltaessa?

Jakelukanavat

Kun aihe ja kohderyhma ovat tiedossa, on hyva miettia jakelukanavia, joilla valitut kohderyhmat tavoitetaan
parhaiten. Viestinta voi tapahtua esimerkiksi verkkosivujen, sosiaalisen median, sdahkopostiviestien, vide-
onjakopalvelujen tai vaikkapa erilaisten tilaisuuksien ja seminaarien kautta. On tavallista, ettd kaytossa on
useampi kuin yksi kanava. Mitka kanavat viestintdan on valittu? Miten kanavat vaikuttavat viestinnan tyyliin?
Jos halutaan viestia esimerkiksi videolla, niin millaisia rajoituksia kanavat asettavat kuvasuhteen, keston tai
saavutettavuusvaatimusten osalta?
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Visuaalisen viestinnan hyodyt ja
vaikuttavuus - mita tutkimus sanoo?

Visuaalinen viestinta ja videot ovat tutkitusti vaikuttava keino parantaa viestin
ymmarrettavyytta. Niiden avulla viesti saadaan kohdeyleisolle paremmin

perille.

Visuaalinen viestinta

Tutkimukset ovat osoittaneet, etta erilaiset visuaa-
liset viestintatavat helpottavat monimutkaisen ja
vaikeasti hahmotettavan tiedon ymmarrettavyytta.
Visuaalisen viestinnan, kuten animaatioiden ja info-
grafiikoiden, kautta monimutkainen tieto saadaan
jasenneltyyn ja helpommin ymmarrettavaan muo-
toon verrattuna pelkkaan tekstimuotoiseen tietoon.

Tutkittu tieto voi koostua laajoista data-aineistois-
ta. Niista tehtyjen havaintojen ja tulkintojen selitta-
miseen erilaiset visualisoinnit toimivat ilman, etta
alkuperainen ajatus unohtuu. Tutkimustulokset ja
-konseptit voivat olla myds niin monimutkaisia, etta
niitad pystytaan selittdmaan ymmarrettavasti ja yk-
sinkertaisesti ainoastaan graafisten esitysten avul-
la. Tiedon visualisointi tarjoaa myds analyyttisem-
man lahestymistavan erilaisten uutistapahtumien

ja yhteiskunnallisten kehityskulkujen raportointiin
perinteiseen uutismateriaaliin verrattunal, visuali-
sointien avulla saadaan usein pelkkia tekstimuo-
toisia aineistoja parempia oppimistuloksia?, ja ne
helpottavat ihmisia ymmartamaan myos monimut-
kaisia ohjeita®.

Infograafit esittdvat monimutkaisia aineistoja ym-
marrettavassa ja selkedssa muodossa. Niiden roo-
li on kasvanut entisestaan tuotetun tiedon maaran
kasvaessa. Infograafien kaltaisten visualisointien
tavoitteena on hyodyntaa ihmisen visuaalista kykya
havaita kuvioita ja malleja, jolloin infograafit paran-
tavat tiedon sisdistamista‘. Haasteena infograafeis-
sa ja muissa visualisoinneissa on luoda aineistoon
sopivia ja katsojaa kiehtovia visualisointeja.

LEsim. Egan et al. (2021), Antichi (2021), Lee & Kim (2015).

2 Esim. Sholihah et al (2023), Waddell & Clarizza (2018), Khan (2019).

®Egan et al. (2021).
4 Esim. Heer et al. (2010, Li & Molder (2021).
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Dynaaminen visuaalinen
viestinta, kuten videot

Tiedeviestinnan nakokulmasta videon kaltaisen dy-
naamisen viestinnan etuna on, etta itse informaatio
on usein mielenkiintoisempaa kuin pelkat staattiset
kuvat. Katsojan nakdkulmasta tiiviit ja informatiivi-
set videot ovat kiinnostava viestinnan muoto, silla
ne pitavat mielenkiinnon ylla ja auttavat jasenta-
maan kokonaisuuksia pienempiin osiin ja hahmot-
tamaan asioiden valisia yhteyksia.

Haasteena tallaisessa liikkuviin elementteihin pe-
rustuvassa dynaamisessa viestinndssa on, etta in-
formaatiota tulee liikaa. Talloin kokonaisuuksien
hahmottaminen ja ymmartaminen saattaa olla
hankalaa ja tyolasta®.

Tutkimusten mukaan piirrosvideo poikkeaa tavalli-
sesta videoviestinndsta juuri silta osin, etta siina yh-
distyvat seka staattisemman etta dynaamisemman
visuaalisen viestinnan hyodyt. Videoilla olevat ku-
vat rakentuvat piirtavan kaden avulla progressiivi-
sesti pala palalta kerrontaa mukaillen. Talloin kat-
soja keskittyy aina kyseisella hetkella piirtyvaan ja
puhuttavaan yksityiskohtaan. Tavallisissa animaa-
tioissa koko kuva-ala on kaytossa kerralla ja liiket-
ta voi tapahtua samanaikaisesti monessa kohdassa
kuvaa, mika voi hammentaa katsojaa. Piirrosvideon
katsoja kykenee ottamaan haltuun laajoja ko-
konaisuuksia ja sisdistamaan ne aina kuva
kerrallaan aivojen tyomuistista pitkakes-
toisempaan muistiin. Talla tavoin katso-

ja pystyy sisdistdimdan piirrosvideoiden
informaatiosta enemman tietoa kuin ta-
vallisista staattisista kuvista, dynaami-

sista animaatioista tai pelkdsta puhees-

ta tai tekstista. Aiemmin piirrosvideoiden
tehon oppimistilanteissa on ajateltu

5Schneider et al. (2023).
& Esim. Tlrkay 2016, Schneider et al. (2023).
"Esim. Putorti et al. (2019), Schneider et al. (2023).

liittyvan tiettyyn uutuusarvoon (eng. novelty effect),
mutta uudet tutkimukset ovat osoittaneet ettei sil-
|3 ole suurta merkitysta.® Piirrosvideon tehokkuus
viestin valittajana vahvistuu entisestaan silloin, kun
videossa on koherentti ja selked narratiivinen tari-
na, jossa lauserakenteet ovat yksinkertaisia,mah-
dollinen tekninen terminologia on selkeytettya ja
videon kuvitus tukee puhuttua tarinaa.”

Piirrosvideoille on tiedeviestinndssa monia kayt-
tokohteita. Teknisten ja tieteellisten havaintojen
yleistajuistamisen lisaksi niiden on muun muassa
havaittu toimivan erilaisten monimutkaisten laa-
ketieteellisten ohjeiden sisaistamisessa®, nuorten
osallistamisessa® seka teknisten ja tieteellisten ha-
vaintojen yleistajuistamisessa.

8 Esim. Wong et al (2020), Purwaningsih & Anggraeni (2021), Ackman et al. (2021).

°0’Shea (2017).
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Tussitaikurien tiedeviestintaratkaisut

Tussitaikureilla on videomuotoisesta tiedeviestin-
nasta yli kymmenen vuoden kokemus. Olemme teh-
neet sadoittain videoita eri tieteenaloille ja monen-
laisiin viestintatarpeisiin. Kaikki asiantuntijamme
ovat korkeakoulutettuja eri alojen osaajia. Taman li-
saksi monella meista on taustaa yliopistotutkijoina,
joten kaikella tieteeseen ja tutkimukseen liittyvalla
tyolla on erityinen paikka sydamissamme.

Videoiden lisaksi teemme muutakin visuaalista tie-
deviestintad. Tuotamme kuvituksia ja infografiikkaa
esimerkiksi julkaisujen ja materiaalien tueksi, tai-
tamme aineistoja, tarjoamme livekuvituksia konfe-
rensseihin ja tapahtumiin, seka tuotamme erilaisia
seminaarimateriaaleja. Olemme myds perehtyneet
oppimismuotoiluun ja tehneet esimerkiksi oppi-
materiaalia lukioihin, ammattikorkeakouluihin ja
yliopistoihin.

Watch on @3 YouTube

Kvanttifysiikka - Nykyisyyden perusta ja astinlauta tulevaisuuteen
| Tiedevideot.fi

Lisaa videoita galleriassa: https://tussitaikurit.fi/videogalleria/

@_ﬁedevideo'ffi TSS' i"’it



https://tussitaikurit.fi/kvanttifysiikka-nykyisyyden-perusta-ja-astinlauta-tulevaisuuteen-jyvaskylan-yliopisto/
https://tussitaikurit.fi/kvanttifysiikka-nykyisyyden-perusta-ja-astinlauta-tulevaisuuteen-jyvaskylan-yliopisto/
https://tussitaikurit.fi/kvanttifysiikka-nykyisyyden-perusta-ja-astinlauta-tulevaisuuteen-jyvaskylan-yliopisto/
https://tussitaikurit.fi/videogalleria/

Piirrosvideo ja kuvitusvideo

Tussitaikurit ovat valinneet piirrosvideon ensisijai-
seksi videotekniikaksi sen ylivoimaisen selkeytta-
mistehon vuoksi (ks. edellinen luku). Piirrosvideolla
piirtaja kuvittaa puhuttua tekstia valkotaululle piir-
taen. Selkean ja kerronnan ehdoilla vahitellen ra-
kentuvan kuvituksen ansiosta monimutkainenkin
asia on helppo ymmartaa.

Piirrosvideot ovat mieleenpainuvia, helposti lahes-
tyttavia seka havainnollistavia. Kasin piirretyt kuvat
tarjoavat visuaalisesti kiinnostavan ja ylimaaraisis-
ta hairiotekijoista riisutun tavan viestia. Tarkkaan
suunniteltu, puheen kanssa juuri oikeassa rytmis-
sa piirrettdva kuvitus auttaa asian sisdistdmisessa
ja tuottaa mieleenpainuvia oivalluksia katsojalle.
Kuvituksiin voi sisallyttda aiheeseen sopivaa huu-
moria, joka tekee videosta entista mielekkddamman
seurata. Tiedeviestinta on tarkeaa, mutta ei valtta-
matta ryppyotsaistal

Tyonjako asiakkaan kanssa on selva: asiakas
on oman aiheensa asiantuntija, me videoiden.
Ydinosaamisemme on asiakkaan viestin kiteytta-
misessa. Monialainen tiimimme nappaa kiinni ai-
heesta kuin aiheesta, kaivaa ytimen esiin ja tiivis-
tada monimutkaisen kokonaisuuden napakaksi ja
laadukkaaksi videoksi. Tassa meita auttaa tarkkaan
hiottu prosessi, joka johdattelee meidat askel aske-
leelta viestin ytimeen.

BIOKAASUPROSESSI

/()C()x HULIDIOKSIDIN TALTEENOTTO
\-/2#»—> CHy encreianTuoTANTO

(@) MIKROLEVAN KASVATUS

Watch on @ Youlube

Mikrobeissa on valtava potentiaali | Tiedevideot.fi

Tussitaikurien piirrosvideot ovat suomalaista ka-
sityota ja ne tehdaan aidoilla tusseilla piirtaen.
Tama takaa lopputuloksen laadun ja erottuvuuden.
Jokainen videolla nakyva kuva piirretaan vain ky-
seistd videota varten, ja pyyhitaan sitten pois uusien
videoiden tielta.

Kuvitusvideo eroaa piirrosvideosta siina, etta kuvi-
tusvideossa kuvat ovat digitaalisia ja kuvakokonai-
suudet ilmestyvat osissa, sen sijaan, etta ne ilmes-
tyisivat piirtavan kaden toimesta. Kuvitusvideo on
teknisesti piirrosvideota hieman yksinkertaisempi,
ja tiedeviestinnassa se sopiikin tiiviimpien kokonai-
suuksien viestintaan.

Kuvitusvideoiden galleria »
Kaitosvideoiden galeia. /I

Watch on @ Youlube

Ratkaisuja kestavan liikenteen kehittimiseen
haja-asutusalueilla

@_ﬁedevideoﬂi TSS' i"’it



https://tussitaikurit.fi/mikrobeissa-on-valtava-potentiaali/
https://tussitaikurit.fi/mikrobeissa-on-valtava-potentiaali/
https://www.youtube.com/watch?v=M0lR3bSvezU
https://www.youtube.com/watch?v=M0lR3bSvezU
https://tussitaikurit.fi/videogalleria/
https://www.kuvitustaikurit.fi/kuvitusvideot/
https://www.youtube.com/watch?v=M0lR3bSvezU
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huomaamatta. Tutustu visualisointeihin:

https://www.kuvitustaikurit.fi/referenssit/

Livekuvitukset
Tt oo Livekuvitus on nayttava tapa lisata informatiivinen ohjel-
Foin el manumero tapahtumaan etayhteydella tai paikan paalla.

Livekuvituksessa kuvitetaan esitelmaa, puhetta tai tapahtumaa
L e reaaliaikaisesti. Tahan kaytetdan digitaalisia valineita tai perin-
) g t 1 ., teistd valkotaulua tusseineen. Edeltavaa visuaalista suunnit-
FUTURE TECANDLOGIES & 3 g telua ei tarvita, silla osaamme kiteyttaa puheesta tarkeimmat

g WE ARE UNAWARE oF % A L. .
B s st e o v Cssates pointit kuvituksen muotoon.
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A ~we alcady have know-how for
T carbon geeedom

ACTUALLY  0THE
WAY AROUND

Livekuvittajan tuotos on mieleenpainuva ja helposti levitettava
visuaalinen yhteenveto paivan puheenvuoroista tai vaikka tyo-
Tutustu livekuvituksiin: pajatyoskentelyn tuotoksista. Se on helppo lisata raportin ma-
https://tussitaikurit.fi/tuotteet/livekuvitukset/ teriaaleihin tai jakaa sosiaalisessa mediassa. Livekuvittajan te-
kema visuaalinen koonti kertoo ydinkohdat tilaisuudesta myos
heille, jotka eivat paasseet osallistumaan itse tapahtumaan.

s pRoBLEM: fof feasible

Julka iIsujen kuvitukset o USE OF WORLDCLASS GREEN SUPERCOMPUTERS
Kuvitukset auttavat selkeyttamaan tutkimus-
julkaisujen viestia ja rytmittavat kokonaisuutta Toeten.

INFRASTRUCTURE,,,

niin, etta sita on miellyttava ja kiinnostava lukea.
Monimutkaisemmissa aiheissa asiaan liittyva kuvitus
auttaa lukijaa oivaltamaan julkaisun sisallon ytimen.

Julkaisujen kuvitukset voivat olla hyvin monipuoli-
sia. Niihin voi sisaltya esimerkiksi infografiikkaa, fak-
talaatikoita, kasvokuvia tai esimerkiksi sarjakuvia. e
Valitsemme aina asiakkaan kanssa tarpeisiin sopivat g'\?? Close Collaboration with Parents — 'YHo =
kuvitusratkaisut kutakin julkaisua varten. "
Teemme my0s julkaisujen ammattitaitoista taittoa
riippumatta siita, onko kyseessa painettu julkaisu tai
esimerkiksi diasarja. Julkaisujen tarkoituksenmu-
kainen ja viimeistelty taitto tekee kokonaisuudesta
helpommin [ahestyttavan. Varit, kuvitukset ja selkea
asettelu auttavat kiinnittamaan huomion olennaiseen
seka pitavat mielenkiintoa ylla.
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https://tussitaikurit.fi/tuotteet/livekuvitukset/
https://www.kuvitustaikurit.fi/referenssit/

Infografiikka

Tiedeviestinndssa infografiikka on hyodyllinen tydkalu tyon tuloksista ja
merkityksesta viestimiseen. Infografiikka auttaa selkeyttdmaan monimut-
kaista tieteellistd dataa ja tekemaan sita ymmarrettavaksi myos heille, jot-
ka eivat ole tottuneita tulkitsemaan tieteellista tekstid. Tama tekee viestin-
ndstd saavutettavampaa. Infografiikka jaa myos paremmin mieleen kuin
pelkka teksti. Kdymme aina yhdessa asiakkaamme kanssa lapi, mita info-
grafiikalla haluttaisiin viestia seka millainen toteutustapa toimisi parhaiten
kyseiseen tarpeeseen.

Ohjekuvitukset

dollisella tavalla.

Seminaarimateriaalit

Seminaareissa erilaiset viestia visualisoivat materiaalit ovat suureksi hyo-
dyksi. Autamme jalostamaan sisallot erilaisiksi seminaareissa kaytettaviksi
materiaaleiksi.

Roll up tuo aiheen esiin tiiviisti ja selkeasti. Roll upit ovat suuria ja nayttavia, joten
ne huomataan kaukaakin. Toteutamme roll upin, joka antaa ammattimaisen ku-
van tutkimushankkeesta tai esiteltavasta tutkimusryhmasta. Katsoja on helppo
ohjata lisatietojen pariin esimerkiksi QR- koodin avulla, ja haluttaessa tuotamme
myos kyseisen lisamateriaalin. Kokoontaittuvat roll upit ovat helposti liikuteltavia,
eivatka ne vaadi paljoa tilaa.

Posteri on tieteellisissa seminaareissa tuttu keino kiteyttaa tutkimuksen tarkeim-
mat kohdat yhdelle kuva-alalle. Posterin muotoilussa on kuitenkin hyva kiinnittaa
huomiota tekstin ja kuvituksen tasapainoon. Selkeys ja ymmarrettavyys tekee ko-
konaisuudesta kiinnostavan ja kutsuvan. Toteutamme posterin, jossa asiat kitey-
tyvat kiinnostavaksi, asettelultaan ja sisalloltaan harmoniseksi kokonaisuudeksi.
Tuotamme haluttaessa posterin oheen myos ns. “hand out” -tulosteet, joita voi
jakaa kiinnostuneille.

VAIKKUTTAVUUTTA TUL IS\
TARKASTELLA ER\ TASO\LTA

Tutkimushankkeissa tarvitaan usein ohjekuvituksia esimerkiksi sel-
keyttamaan kyselylomakkeiden tai ndytteenoton ohjeita. Ohjekuvitus
tekee osallistumisesta helpompaa ja véahentaa virheiden maaraa, eli
parantaa aineiston laatua. Ohjekuvitusten laadinnassa vaaditaan ky-
kya havainnollistaa laajoja kokonaisuuksia johdonmukaisella ja sel-
kealla tavalla. Huomioimme suunnittelussa kenelle ohjeet on tarkoi-
tettu, millaisia kohderyhman erityispiirteita on tiedossa, mitka ovat
ohjeiden vaiheet ja miten niita olisi paras kuvittaa. Talla tavoin varmis-
tamme lopputuloksen joka tukee kirjallista ohjeistusta parhaalla mah-

TUSS | aifurit
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Esimerkkihintoja tiedeviestinnan ratkaisuista

PIRROSVIDEOT Tyypillinen kustannus tiedeviestintaan tehdylle

YMMARRE TTAVAT 1-2 minuutin piirrosvideolle on 6 000-10 000€ (ei sis. alv.),
sisaltden videon, saavutettavan tekstityksen ja videon
kuvitukset erillisina kuvatiedostoina. Usein videon lisaksi
tehdaan esimerkiksi kieliversioita tai lyhyita versioita
videoista.

KUVITUKSET
Tyypillinen kustannus tiedeviestintaan tehdylle kuvitus- TIEDOSTA NOPEASTI

SISAISTETTAVIKS| KUVIKS|
tyolle on 500-3 000€ (ei sis. alv.), alkaen yksittaisista
kuvituksista paatyen laajempiin, useita kuvituksia tai
suuria kokonaisuuksia avaaviin toihin.

LIVEKUVITUKSET

Tyypillinen kustannus tiedeviestintaaiheisen tilaisuuden
livekuvitukselle on 1 000-2 000€ (ei sis. alv.), riippuen
tilaisuuden kestosta. Tavallisesti livekuvitettavan
tilaisuuden kesto on 1-6 tuntia, sisaltden esimerkiksi
kuvitettavia puheenvuoroja tai paneelikeskusteluja.

-
ASIANTUNTIJA-
Tyypillinen kustannus tiedeviestinnan tueksi hankittaville PALVELUT
asiantuntijapalveluille, kuten visuaalisen viestinnan @f} g
koulutukselle tai aiheen tydpajamuotoiselle V) AR
kiteyttamiselle, on 1 500- 3 100€ (ei sis. alv.). RassuTyeer
SUUNNITTELV

(3 katso esimerkkipaketit seuraavalta sivulta




Esimerkkipaketteja tiedeviestintaan

Viestintabudjetti 3 000€ (alv 0%)

Talla viestintabudjetilla voidaan tehda laadukkaita kuvituksia ja livekuvituksia. Budjettiin
sopii esimerkiksi seuraava paketti:

e 3tunnin livekuvitus seminaarista

¢ Laaja kuvitus jasentamaan hankkeen tai tutkimuksen keskeiset tulokset
Kayttoon saadaan visuaalinen muistiinpano seminaarin tuloksista ja kuvitus esimerkiksi
julkaisuun tai verkkoviestintaan tai somejakoja varten.

Viestintabudjetti 6 000€ (alv 0%)

Talla viestintabudjetilla voidaan tehda laajasti kuvituksia ja livekuvituksia tai lyhyt
piirrosvideo. Budjettiin sopii esimerkiksi seuraava paketti:

e 2 kpl 3 tunnin livekuvituksia hankkeen aikana

¢ Roll-up-kuvitus tilaisuuksia varten

e Laaja kuvitus avaamaan prosessi tai kokonaisuus
Kayttoon saadaan visuaaliset muistiinpanot tilaisuuksista, pysayttava roll-up tilaisuuksia
varten ja laajempi kuvitus jasentamaan kokonaisuutta.

Viestintabudjetti 10 000€ (alv 0%)

Talla viestintabudijetilla voidaan tehda napakka piirrosvideo ja livekuvitus tai kuvitustyo.
Budjettiin sopii esimerkiksi seuraava paketti:

e 1:30 minuutin piirrosvideo jasentamaan keskeiset tulokset

e 3tunnin livekuvitus tilaisuudesta

¢ Sarja (3-5 kpl) pienia kuvituksia verkkoviestintaan tai julkaisun osaksi
Kayttoon saadaan kiteyttava video, visuaaliset muistiinpanot tilaisuudesta ja kuvituksia
rikastuttamaan julkaisua tai verkkoviestintaa.

Viestintabudjetti 15 000€ (alv 0%)

Talla viestintabudijetilla voidaan tehda laaja piirrosvideo kahdella kielella ja livekuvitus
tai kuvitustyo. Budjettiin sopii esimerkiksi seuraava paketti:

e 2:00 minuutin piirrosvideo johdattelemaan oivallukseen

e Taydellinen kieliversio videosta toiselle kielelle

e 2 kpl 3 tunnin livekuvituksia tilaisuuksista

o Keskikokoinen kuvitus jasentamaan esimerkiksi etenemispolku tai prosessi
Kayttoon saadaan kiteyttava video, visuaaliset muistiinpanot tilaisuudesta ja kuvituksia
rikastuttamaan julkaisua tai verkkoviestintaa.

tussitaikurit.fi/koulutusorganisaatioille




Tiedeviestintaprojekti Tussitaikurien
kanssa, miten homma toimii?

Piirrosvideoprojekti

Piirrosvideoprojektin tavoitteena on aina tehda asiak-
kaan nakoinen, ymmarrettava ja katsojaa kiehtova vi-
deo. Projekti on asiakkaan suuntaan avoin, eli ndette
kaikki ideat ja paasette kommentoimaan niita kaikissa
vaiheissa.

Projektin aikana tydstamme videota yhdessa kolmes-
sa tapaamisessa. Tapaamisten valissa paasette kom-
mentoimaan useita erilaisia luonnoksia, joiden avulla
etsitadn paras ja ymmarrettavin tapa kertoa asia.

Ensimmaisessa tapaamisessa ideoimme yhdessa vi-
deon asiasisaltod. Ideoinnin pohjalta kirjoitamme teil-
le useita erilaisia kasikirjoituksia kommentoitavaksi.

Toisessa tapaamisessa kdymme yhdessa lapi kom-
menttienne pohjalta hiotun kasikirjoituksen. Lisaksi
ideoimme yhdessa sita, miten videon aihetta voitaisiin
havainnollistaa piirroksin.

Kolmannessa tapaamisessa katsomme yhdessa vi-
deomuotoisen kuvakasikirjoituksen. Tarkistamme ku-
vituksen sisallon yhdessa ja teemme tarvittavat muu-
tokset kuvitukseen.

Kaikissa vaiheissa ideointiin osallistuu useita eri alo-
jen asiantuntijoita aina kuvataiteilijasta luokanopet-
tajaan ja yhteiskuntatieteilijasta diplomi-insin6oriin.
Monialaisen tiimin ja useiden luonnosten seka versioi-
den avulla varmistamme, etta videosta tulee helposti
ymmarrettava ja mahdollisimman ytimekas.

Tehtavananne tilaajana on osallistua ideointiin ja teh-
da valintoja. Kaytannossa osallistutte kolmeen noin
kahden tunnin palaveriin ja niiden valilla kaytaviin ke-
vyisiin kommenttikierroksiin.

Monet, jotka ovat tehneet videon kanssamme, ovat sa-
noneet, ettd videon tekeminen vaati heilta tilaajina yl-
l[attavan vahan tyoaikaa. Samaan aikaan heilla oli kui-
tenkin jatkuvasti selkea kasitys projektin etenemisesta
ja mahdollisuus vaikuttaa videon sisaltoon.

Videoprojektin tavallinen kesto on kuusi viikkoa.
Tarvittaessa video voidaan tehda tasta poikkeavalla
aikataululla.

Kuvitusprojekti

Kuvitusprojekti kdynnistyy etdtapaamisella, jossa
kaydaan kuvittajan kanssa lapi kuvitukseen liittyvia
asioita seka sovitaan samalla projektille aikataulu.
Tapaamisessa keskustellaan kuvien sisalldista ja visu-
alisointiin liittyvista valinnoista.

Tapaamisen jalkeen kuvittaja laatii ensimmaiset
luonnoskuvat ja lahettda ne sovitusti kommenteille.
Palautteen perusteella kuvittaja tekee kuviin korjauk-
set, jonka jalkeen han piirtda kuvat puhtaaksi. Valmista
kuvitusta on viela mahdollista kommentoida ennen lo-
pullisten tiedostojen toimittamista.
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Haluatko lisatietoa tai tarjouksen?

Harkitsetko visuaalisia tyokaluja osaksi tiedeviestintaa? Olemme
taalla sinua varten.

Ota yhteytta, niin suunnitellaan yhdessa sopivat ratkaisut tutkimuksesi
tai hankkeesi viestimiseen oivalluttavalla tavalla. Yhteydenotto ei
sido sinua mihinkaan, neuvomme veloituksetta.

Joni Pohjankettu
Kaupallinen johtaja
tiedustelut@tussitaikurit.fi
0503712767

varaa etatapaaminen

Aki Luoto
Tiedeviestinnan asiantuntija
Vaitoskirjatutkija

tiedustelut@tussitaikurit.fi

...Ja lisaa tiedeviestinnasta

www.tussitaikurit.fi
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Tiedeviestinnasta yleisesti

Vastuullinen tiede: Tiedeviestintaa eri yleisoille (https://vastuullinentiede.fi/fi/julkaiseminen/
tiedeviestintaa-eri-yleisoille)

Tiedonjulkistamisen neuvottelukunta: Viesti rohkeasti, vaikuta vastuullisesti. Tiedeviestinnan suositukset
(https://www.tjnk.fi/sites/tjnk.fi/files/tiedeviestinnan_suositukset_2018.pdf)
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